Guia de Estudio
Publicidad

La presente guia lista una serie de preguntas que te pueden ayudar a preparar tu examen, sin
embargo, es importante que leas y estudies el contenido de los apuntes que recopilaste a lo largo del
Curso.

Recuerda que el examen es totalmente de aplicacion por lo que se presentardn casos practicos con
el objetivo de que utilices el conocimiento adquirido a lo largo de cada asignatura, por ello, tu estudio
debe ser de comprension mas que de memorizacion.

¢, Qué es publicidad?

¢, Qué es mercadotecnia?

¢, Qué es propaganda?

Define y desarrolla cada punto del Modelo AIDA

Relaciona el concepto de publicidad con un esquema de comunicacién

¢, Qué es el mercado?

¢, Qué es valor real y valor percibido?

¢ Qué es USP?

¢, Qué es la espiral publicitaria y describe cada una de sus etapas?

10. ¢ Qué es la segmentacion de mercados?

11. ¢ Cuales son los tipos de mercado que surgen de la segmentacion del mismo?

12. ¢ Qué es el mercado disponible?

13. ¢ Qué es el mercado potencial?

14. ¢ Qué es el mercado meta?

15. ¢ Qué es el mercado penetrado?

16. ¢ Qué es el publico objetivo?

17. ¢ Qué variables abarca la segmentacién psico demografica?

18. ¢ Qué variables abarca la segmentacion por estilos de vida?

19. ¢ Qué variables abarca la segmentacion conductual?

20. ¢ Qué es una variable y desarrolla cada tipo (controlable, incontrolable e interviniente)

21. Como se conforma la imagen de un producto en la mente del consumidor (Evocacion, valoraciény
gerencia)

22. ¢ Qué es una campafa publicitaria?

23. ¢ Qué es el publico objetivo?

24. ¢ Qué es el concepto de campafia?

25. ¢ Qué es la plataforma de redaccion?

26. ¢ Qué es el slogan?

27. ¢ Qué es el racional creativo?

28. ¢ Qué es el angulo motivador?

29. ¢ Qué es tipografia?

30. ¢ Cémo se puede manipular sensaciones a través del uso de tipografias?

31. ¢, Qué es color?

32. ¢ Como se puede manipular sensaciones a través del uso de colores?

33. Describe el significado segun la psicologia de color de los siguientes colores: Negro, blanco, verde,
rojo, amarillo, morado, azul y gris

34. ;Qué es la Semiosis Institucional?

35. ¢ Cuadles son los 4 aspectos de la semiosis institucional?
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¢, Cudl de estos aspectos representa la primera instancia y por qué?
¢,Cuales son los aspectos que se integran dentro del &rea de la Realidad de una empresa?
¢, Cudles son los aspectos que se integran dentro del &rea de la Identidad de una empresa?

¢, Cudles son los aspectos que se integran dentro del &rea de la Comunicacion de una empresa?
. ¢, Cudles son los aspectos que se integran dentro del area de la Imagen de una empresa?
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Define diagnostico general, particular y final de una investigacion corporativa

¢, Qué es el Diagndstico General y describe cada una de sus subdivisiones?

¢, Qué es el Diagndstico de la Realidad?

¢, Qué es el Diagndstico de la Identidad?

¢, Qué es el Diagndstico de la Comunicacion?

¢, Qué es el Diagndstico de la Imagen?

¢, Qué es el Diagndstico particular y describe cada una de sus subdivisiones? (orientado, por
departamento)

¢, Qué es un Microdiagnéstico?

¢, Qué es el Microdiagnadstico de la Comunicacion?

¢, Qué es el Microdiagnéstico del Entorno?

¢, Qué es el Microdiagnéstico de las Actuaciones?

¢ Cuales son las tres probleméticas comunicacionales y en cudl diagnostico se emplean?
¢, Qué es el Diagndstico Final?

Lista las principales graficas empleadas para presentar los resultados de una encuesta
¢, Qué es para que se utiliza la gréafica de barra?

¢, Qué es para que se utiliza la gréfica de pastel?

¢, Qué es para que se utiliza la gréfica de linea?

¢, Qué es para que se utiliza la gréfica de dispersion?

¢, Qué es para que se utiliza la gréafica de anillo?

¢ Qué es un logotipo?

¢, Qué es un simbolo?

¢ Qué es un imagotipo?

¢, Qué es un elemento auxiliar?

¢,Qué es una marca?

Define las tipologias para dar nombre a una marca

¢, Qué es una imagen gréfica?

¢Cual es la imagen corporativa?

¢, Qué es el discurso de identidad?

¢, Cudles son los componentes del discurso de identidad y en qué orden deben de estar?
¢, Qué es la oracién copulativa?

¢, Cudles son los componentes de la oracion copulativa?

Desarrolle el indice de un manual de identidad y explique detalladamente cada capitulo.
¢, Qué son y cudles son las figuras retéricas visuales?

Liste y desarrolle todas las figuras retoricas publicitarias.

¢, Qué es sintaxis visual?

¢, Qué son y cudles son las estrategias de comunicacion visual — dipolos
Define Yuxtaposicion

¢, Qué son y cudles son los estilos visuales?

¢, Qué es el Plan de Medios y qué abarca?

¢, Qué es briefing de medios?
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¢ Cuales son los tipos de medios impresos que hay?

Exponga las principales cualidades y caracteristicas de la prensa.

Exponga las principales cualidades y caracteristicas de la revista.

Exponga las principales cualidades y caracteristicas de los medios no encuadernados (folletos)
¢, Cuales son los tipos de medios electrénicos que existen?

Exponga las principales cualidades y caracteristicas de la radio.

Exponga las principales cualidades y caracteristicas de la television.

¢ Cual es el tiempo conocido como prime time en tv?

Exponga las principales cualidades y caracteristicas de internet.

¢,Cuales son los formatos (tipos) de los medios exteriores fijos?

Exponga las principales cualidades y caracteristicas de los medios exteriores fijos.
¢,Cudles son los formatos de los medios exteriores moviles?

Exponga las principales cualidades y caracteristicas de los medios exteriores moviles.
¢, Qué es la publicidad directa?

Exponga las principales cualidades y caracteristicas de la publicidad directa.

¢, Qué es el POP o punto de venta?

Exponga las principales cualidades y caracteristicas del POP.

¢, Qué es el Visual Merchandising?

100. ¢Qué es la pauta publicitaria y para qué sirve?
101. ¢Qué son las hojas de inversion y para qué sirven?
102. ¢Qué es el Flow Chart y para qué sirve?



